STEIRISCHE /Vﬁa GEMEINDERATSWAHL 2010
Das steirische Wa_hljahr hat begonnen,

wie die Plakatwinde zeigen. Unsere
Expertin analysiert, was Plakate sagen
konnen und was nicht. Teil 1

Darum entsch miteinander handeln. Deine M 1 zahit.

ES GEHT UM

HEIMAT.
ARBEIT.

www.esgehtum.at

Der totale Verzicht auf bildnerische Sujets: SPO-Plakat

Das Thema Heimat und
die neue Sachlichkeit

Mit Sachthemen geht die SPO in die Gemein-
deratswahlen. Das zeigt ihre Plakatserie.

| sehr niichterne Sach-
| lichkeit und lenkt den

Die Ortstafeln als Sujet im Zu-
sammenhang mit den Ge-
meinden zu nehmen ist Qicht
ganz neu. Die steirische SPO va-
riiert das Thema in ihrem Auf-
tritt fiir die Gemeinderatswah-
len am 21. Mérz. Sophie Karma-
sin vom Wiener Marktfor-
schungsunternehmen Karma-
sin Motivforschung analysiert
die aktuelle Plakatserie.
Gestaltung: Auffallend
ist der Verzicht auf Bil-
der. Das bewirkt eine

Wihler auf Themen
statt auf Personen. :
Thema: Erstaunlich ist -

fir die SPO, dass
y,Heimat“ der erste
Begriff ist, den sie
transportiert. Dieses
Thema wiirde man
eher beider OVP oder ,,Du“?

Karmasin: Wollen
die Wahler das

bei der FPO vermuten. ,,Arbeit“
ist logisch, ,Zukunft“ ebenso,
aber beides eher vage.

Aussage: Es gibt diese Schlag-
worte, aber sonst eigentlich kei-
ne Botschaft. Am ehesten konn-
ten die sparlichen Botschaften
suggerieren, dass die SPO be-
wusst machen will, dass es ihr -
ums Arbeiten geht.

Distanz zum Wahler: Interessant ist
die Aufforderung
»Deine Meinung
zahlt“. Sie ist aller-
dings so klein gehal-
ten, dass nicht klar
wird, ob eine Mei-
nungsiufierung wirk-
lich gewiinscht ist.
Auch die Du-Form zu
verwenden ist ein
neuer Zugang, von
dem aber offen ist, ob
ihn jeder Wihler auch

TorpRess  akzeptiert.



