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Vor dem ersten Hohepunkt des steirischen Wahljahres analysiert
Expertin Sophie Karmasin die Plakate fiir die Gemeinderatswahl/schiuss

Der plakative
Wettstreit um die
Wahlerstimmen

Ein knalliges BZO-Plakat und sehr emo-
tionale Botschaften der Griinen.

Das Plakat als Werbemittel ist
auch bei kleineren und kleins-
ten Gruppen kaum noch wegzu-
denken, weifs auch Sophie Kar-
masin vom Wiener Marktfor-
schungsinstitut Karmasin Motiv-
forschung.

Griine. Die Griinen verzichten in
der Kampagne auf Grofiplakate
und setzen auf Dreiecksstinder.
Gestaltung. Das Sujet mit dem Kind
und mit dem natiirlichen Hinter-

grund ist sehr gut. Es emotionali-
siert und passt zu den Griinen.
Weil es das Thema der Nachhal-
tigkeit aufgreift.

Thema. Wenn auch die Botschaft
nicht wirklich prizise ist und kei-
nen Riickschluss auf die Gemein-
deratswahlen zulisst, ist das Pla-
kat wie eine schone Imagekam-
pagne zu sehen.

Distanz zum Wahler. Die starke emo-
tionale Komponente dieses Pla-

Am 21. Mérz ¥ BZO

Ein Steirer,
der sich
traut!

kats riickt ganz nahe an die Ziel-
gruppe heran und kann deshalb
gut wirken.

. BZ0. Als letzte Partei affichiert

das BZO ein Grofplakat.
Gestaltung. Von der Machart ist
das ein ,typisches Wahlplakat*
und solcherart durchaus stim-
mig. Es wird auf fast schon pene-
trante Weise versucht, die Farbe
Orange moglichst durchgingig
und knallig zu verwenden.
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Unterschlede, wie sie mhaltllch kaum grBBer sein kénnen: Die aktuellen Plakate von BZ0
- (links) und Griinen zur Gemeinderatswahl
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Thema. Die Person des Gerald
Grosz wirkt leger, er bemiiht sich,
jugendlich zu erscheinen. Das
BZ(O kommt gewissermafen et-
was frech daher und anders als
die anderen. Die Aussage, was er
sich traut und warum, bleibt al-
lerdings offen.

Distanz zum Wahler. Weil es ein typi-
sches Wahlplakat ist, kommt
nicht viel Interaktion zwischen
Partei und Biirger zustande.



