Karmasin Motivforschung und Prolytic loten Marktpotenziale fiir Elektroautos in Osterreich aus
Fazit: Die Akzeptanz ist groB}, das Wissen jedoch gering

Osterreicher wollen mehr Strom im Verkehr

Die Modell-Vielfalt bei den E-Autos ist derzeit noch nicht ganz so groBl. Dennoch kann sich mehr
als die Hiilfte der Befragten vorstellen, in den niichsten drei bis fiinf Jahren ein mit Strom betrie-
benes KFZ anzuschaffen.
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Elektroautos erfreuen sich in Osterreich einer sehr

hohen Beliebtheit. Und dies, obwohl es sie - von
ein paar exotischen Ausnahmen einmal abgesehen
- eigentlich noch gar nicht gibt. Diese iiberra-
schend hohe Akzeptanz ist das Ergebnis eines Pro-
jektes, das die Karmasin Motivforschung und Pro-

lytic realisiert haben, um die Marktpotenziale der
Stromfahrzeuge auszuloten. Demnach kann sich
die Hilfte der Befragten vorstellen, in den néichsten
drei bis fiinfJahren ein mit elektrischer Energie be-
triebenes Automobil anzuschaffen. Allerdings zeigt
die Befragung auch auf, dass der hohen Akzeptanz

ein geringes Wissen iiber Angebot und Infrastruk-
tur gegeniibersteht. Als besonders wichtig erschei-
nen die Anschaffungskosten des Fahrzeuges und
dessen Reichweite. Offentliche Férderungen und
ein engmaschiges Tankstellennetz sind wiederum
Grundbedingungen fiir die Anschaffung eines E-
Autos. Impulse fiir das Thema erwarten sich die Be-
fragten vor allem von den Autoherstellern selbst,
von Forschungsinstituten und Technologie-Unter-
nehimen, aber auch Energieversorgern.

Vier unterschiedliche Marktsegmente

Der Markt ldsst sich dabei in vier Gruppen mit vil-
lig unterschiedlichen Priferenzen einteilen: Die
sogenannten E-Optimisten - sie machen 22 Pro-
zent des Marktes aus - legen selten mehr als 80 Ki-
lometer am Stiick zuriick. Im Durchschnitt fahren
sie nicht mehr als 10.000 Kilometer im Jahr. 38 Pro-
zent dieser Gruppe erwarten, dass sich die Elektro-
autos innerhalb von zehn Jahren in Osterreich
durchsetzen werden. In dieser Gruppe {iberwiegen
die unter 29-Jihrigen.

Bei den E-Effizienten (23 Prozent des Marktes)
ist das Bediirfnis, sich ein Elektroauto anzuschaf-
fen, sehr hoch. Besonderes Interesse bringt diese
Gruppe dem Verbrauch, den Schadstoffen und
dem Preis entgegen. Man mdchte in ein Elektro-
auto etwa 16.800 Euro investieren. Man fahrt nicht
mehr als 11.000 Kilometer im Jahr und ebenfalls
kaum weiter als 80 Kilometer. Kennzeichen dieser
Gruppe: Héheres Bildungsniveau, mittleres Alter
und tiberwiegend weiblich.

Die E-Realisten sind grundsiitzlich bereit, ein E-
Fahrzeug zu kaufen - allerdings nur, wenn es ent-
sprechend geférdert wird. Fiir sie sind der Preis und
der Verbrauch wichtig. Die E-Realisten erwarten
sichvon den Autoherstellern entsprechende Ange-
bote und fahren um die 12.000 Kilometer pro Jahr.
Siesind {iber Elektroautos gut informiert, mehrheit-
lich méinnlich und ebenfalls mittleren Alters. Diese
Gruppe macht 26 Prozent des Marktes aus.

Die E-Pessimisten sind primédr ménnlich, tiber
55 und von Elektroautos am schwersten zu iiber-
zeugen. Sie konzentrieren sich beim Automobil-
kauf auf PS, Ausstattung, Beschleunigung und
Reichweite. Uber E-Autos sind sie zwar informiert,
bringen der Thematik aber nur geringes Interesse
entgegen. Etwa 29 Prozent des Marktes sind nach
Einschitzung der Studienautoren den E-Pessi-
misten zuzuordnen.

Insgesamtist fiir die Mehrheit der Befragten Mo-
bilitit mehr als nur Autofahren. Deshalb wird ein
Elektroauto in Verbindung mit Vergiinstigungen
bei 6ffentlichen Verkehrsmitteln besonders stark
nachgefragt. Fiir die Studie wurden 614 Personen
im Jinner2010 befragt. Bei der Auswertung der Da-
ten hat man eine Marketing-Engineering-Software
namens ProDeli eingesetzt. Diese beruht auf ma-
thematischen Verfahren, die es erlauben, kom-
plexe Analysen zu automatisieren, zu integrieren
und dem Kunden rein grafisch und intuitiv einen
Einblick in die Marktsegmente samt Kunden-Cha-
rakterisierung, Priferenzen und der Position zum
Mitbewerb darzustellen, rs



