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SOPHIE KARMASIN,
GESCHAFTSFUHRERIN KARMASIN MOTIVFORSCHUNG

>» In verschiedenen, von Karmasin Motivforschung durchgefiihr-
ten Studien zeigt sich ein deutlicher Wertewandel, der seit Marz 2009
anhélt und sich im November 2009 noch verstarkt. So gewinnen
Werte wie Sicherheit, Verantwortung, Vertrauen, Optimismus,
Solidaritat und Leistung zunehmend an Bedeutung. Aber auch
Innovation, Bewusstsein, Zuhause, Partnerschaftlichkeit, Veran-
derung, Wettbewerb und Liebe sind stark im Kommen. Es zeigt
sich somit, dass die Wirtschaftskrise zu einem anhaltenden
Wertewandel inunserer Gesellschaft fiihrt. Faktoren wie
Luxus, Verschwendung, Shopping und Macht ver-
lieren demzufolge an Bedeutung. Top-Werte
der Zukunft sieht die Bevolkerung im
Bereich Recycling, Energie, Technik, In-
formation und Mobilitat. Ethischer Kon-
sumist fiir 65 % der Osterreicherlnnen
trotz oder gerade aufgrund der Krise
bereits ein Begriff und immerhin 26 %
konsumieren auch ethisch. Das Bekenntnis
zu Nachhaltigkeit und die ethische Haltung eines
Unternehmens werden daher neben dem reinen
Produkt- und Leistungsversprechen eines Unter-
nehmens also immer wichtiger. Dazu gehort auch
der Wunsch nach osterreichischen, regionalen
und dkologischen Produkten.«




